Innowacja pedagogiczna: Edukacja medialna. Podnoszenie kompetencji uczniowskich
w dziedzinie odbioru mediéw i poslugiwania si¢ mediami jako narzedziami intelektualnymi
wspotczesnego czlowieka.

Bezposrednim Zrédlem wprowadzenia innowacji byla obserwacja wsérdd uczniow
zainteresowania w rozumieniu, obiektywnym warto$ciowaniu i sprawnym postugiwaniu si¢
mediami. Edukacja medialna nie jest tozsama z umiejetnoscia obshugi urzadzen technicznych.
O wiele wigksza role odgrywaja tu umiejetnosci, takie jak: kreatywne uczestnictwo,
rozumienie 1 krytyczne ocenianie roznych aspektow medialnych, madre 1 $wiadome
korzystanie z mediow, §wiadomo$¢ zagrozen oraz jednoczesna umiejetnos¢ wyboru
i klasyfikowania informacji — szczegélnie istotna w dobie internetowego szumu
informacyjnego. Umieje¢tnos¢ korzystania z mediow w srodowisku cyfrowym jest jedng
z kluczowych kompetencji we wspdtczesnym spoleczenstwie wiedzy, ktora czesto decyduje
o sukcesie — edukacyjnym, spotecznym, zawodowym — mtodego cztowieka. Innowacja ma
przyczyni¢ si¢ do rozwoju kompetencji spotecznych ucznidw, w szczegolnosci kompetencji
komunikacyjnych, usprawniajgc umiejetnos¢ korzystania z medidow (ze szczegdlnym
uwzglednieniem Internetu). Zwlaszcza tzw. nowe media maja stuzy¢ zdobywaniu wiedzy,
rozwojowi zainteresowan i talentéw miodych ludzi.

I. OPIS INNOWACIJI

Wprowadzanie r6znorodnych form innowacyjnych w szkotach stuzy ukierunkowanej
edukacji ucznia. Jesli szkola wyjdzie naprzeciw zainteresowaniom i zdolno§ciom ucznidw,
bardziej angazuja si¢ w zdobywanie wiedzy 1 umiejetnosci. W tej sytuacji proponuje
innowacje, w ktorej zostang potaczone:

lekcje z zakresu edukacji medialnej,
* szkolny blog, prowadzony przez uczniow.

Najwazniejsze jest dla mnie potaczenie wiedzy z dziataniem praktycznym oraz danie
uczniom mozliwosci wykorzystania nowoczesnych technologii w ksztatceniu sie. Chodzi

o zaproponowanie uczniom dziatan twoérczych, w ktoérych beda mogli wykazac si¢
kreatywnos$ciag, a jednoczesnie umozliwienie im pracy w dziedzinie nowoczesnych
technologii, co jest ich codzienno$cig. Danie uczniom szansy na autentyczng wymiang mysli,
doswiadczen, inspiracji. Blog ma takze ogromne walory komunikacyjne: dzigki mozliwos$ci
komentowania opublikowanych materiatow tworzy platforme dialogu i wspdtpracy pomigdzy
autorami postow a ich czytelnikami.

Program innowacji jest zgodny z Zarzadzeniem nr 18 MEN z dnia 30 czerwca 1993
roku w sprawie zasad 1 warunkdw prowadzenia dziatalno$ci innowacyjnej i eksperymentalne;j
przez szkoty 1 placowki publiczne. Program zostal opracowany z mysla o uczniach, ktorzy
chca rozwija¢é swoje zainteresowania medialne, pragng poszerza¢ wiedz¢ o kulturze
audiowizualnej 1 doskonali¢ sprawno$¢ komunikowania. Program zostal oparty na Katalogu

kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych przygotowanym w 2014 roku



przez Fundacj¢ Nowoczesna Polska i Narodowy Instytut Audiowizualny we wspolpracy

z ekspertami edukacji medialnej i informacyjne;j.!

Program jest przeznaczony do realizacji w ramach zaje¢ lekcyjnych, ktére odbywajg

si¢ w wymiarze jednej godziny tygodniowo.

I1.

CELE INNOWACIJI

CELE OGOLNE

udoskonalanie umiejetnosci korzystania ze wszystkich istniejacych mediow, od gazet

po spotecznosci wirtualne;

rozwijanie  aktywnego korzystania z medidw i lepszego wykorzystywania potencjatu
mediéow w dziedzinie rozrywki, dostepu do kultury, miedzykulturowego dialogu, uczenia
si¢

1 codziennych zastosowan;

krytyczne podej$cie do mediow odnosnie ich jakosci i1 tresci (np. zdolno$¢ oceny
informacji, stosunek do reklam w roéznych mediach, skuteczne i bezpieczne uzywanie
wyszukiwarek);

ksztaltowanie sprawno$ci komunikacyjnych, kreatywne uzywanie mediow,
(rozpowszechnianie obrazow, informacji i tre$ci), wykorzystywania Internetu jako kanatu
dystrybucji;

rozwijanie umieje¢tnosci tworzenia tekstow pisanych z wykorzystaniem rdznorodnych
srodkow jezykowych;

wyrabianie nawykow samoksztalceniowych;

rozbudzanie wiary w mozliwo$¢ pokonywania istniejagcych trudnosci i sprawnego

postugiwania si¢ nowymi mediami,

rozumienie ekonomii mediéw; budzenie $wiadomosci w zakresie zagadnien zwigzanych
z prawami autorskimi, ktore sg niezbedne dla legalnosci kultury, w szczegdlnosci dla
uczniow wystepujacych zarowno jako konsumenci, jak 1 producenci tresci.

CELE SZCZEGOLOWE

integrowanie uczniow zainteresowanych nowymi mediami;

ksztaltowanie umiejetnosci samodzielnego tworzenia komunikatéw jezykowych

niezbednych w dalszej edukacji i w zyciu;

1 Katalog kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych, praca zbiorowa pod redakcjg Anny Gruhn, 2014
dostepny w Internecie: http://edukacjamedialna.edu.pl/media/chunks/attachment/
Katalog kompetencji_medialnych 2014 EudBrrl.pdf (dostep 28.01.2017)



http://edukacjamedialna.edu.pl/media/chunks/attachment/Katalog_kompetencji_medialnych_2014_EudBrrI.pdf
http://edukacjamedialna.edu.pl/media/chunks/attachment/Katalog_kompetencji_medialnych_2014_EudBrrI.pdf
http://edukacjamedialna.edu.pl/media/chunks/attachment/Katalog_kompetencji_medialnych_2014_EudBrrI.pdf

doskonalenie umiej¢tnosci gromadzenia, selekcjonowania i wykorzystywania informacji;
zainteresowanie uczniow historig prasy, telewizji, radia i Internetu;

ksztalcenie podstawowych informacji z zakresu komunikowania medialnego

1 interpersonalnego;

zapoznanie ze zrodlami wiedzy na temat funkcjonowania mediow masowych;
poznanie gatunkoéw informacyjnych, procesu ich powstawania i redagowania;
poznanie gatunkow publicystycznych, sposobu ich tworzenia i redagowania;

zapoznanie si¢ z etycznymi aspektami zawodu dziennikarza, zdobycie ogolnej wiedzy

z zakresu prawa prasowego, prawa autorskiego i swobody wypowiedzi;
poznanie technik i sposobow pracy dziennikarza internetowego;

ksztalcenie umiejetno$ci warsztatowych, czyli poprawnego formutowania wypowiedzi

prasowej, wykorzystania tej wiedzy w redagowaniu rozmaitych publikacji;
przygotowywanie wypowiedzi do zamieszczenia na szkolnym blogu z zachowaniem

poprawnosci jezykowej 1 netykiety;

* redagowanie komentarzy i uwag do tekstow zamieszczanych na szkolnym blogu

z zachowaniem zasad dyskusji, unikanie agresji jezykowe;;

ksztalcenie umieje¢tnosci pracy w grupie, przyznawania sobie rol i wywigzywania si¢

z przydzielonych obowigzkows;

zdobycie dojrzato$ci intelektualnej przez §wiadome korzystanie kompetencji medialnych;

ksztaltowanie odpowiedzialnosci za stowo i budzenie szacunku do odbiorcy.

III. TRESCI NAUCZANIA

1. Korzystanie z informacji

Korzystanie z informacji na poziomie ogdélnym odpowiada koncepcji kompetencji
informacyjnych, ktore definiuje si¢ jako zespdt wiedzy 1 umiejetnosci warunkujacych
efektywne korzystanie z zasobow informacyjnych, od momentu rozpoznania luki
informacyjnej, przez zdefiniowanie potrzeby informacyjnej, wybor zrodet informacii,
wyszukanie w nich pozadanych wiadomosci i krytyczng ich oceng, az po wykorzystanie ich
W swojej pracy 1 przedstawienie odbiorcom w odpowiedniej formie. Znaczenie kompetencji
informacyjnych jest niepodwazalne, jako ze stanowig one — oprdocz przygotowania do procesu
ksztatcenia ustawicznego — jeden z kluczowych warunkéw uczestnictwa obywatela
w spoleczenstwie informacyjnym oraz decyduja o jego rozwoju.



2. Relacje w Srodowisku medialnym.

a) Wizerunek.

b) Komunikacja.

c) Otoczenie.

3. Jezyk mediow.

a) Natura roznych mediow.

b) Funkcje komunikatow medialnych.

¢) Kultura komunikacji medialne;.

4. Kreatywne korzystanie z mediow.

a) Tworzenie.

b) Przetwarzanie.

c) Prezentowanie.

5. Etyka i wartosci w komunikacji i mediach.

a) Komunikacja i media jako przedmiot refleksji etyczne;.
b) Wyzwania etyczne a tresci mediow i komunikacji.
c) Kompetencje etyczne dotyczace relacji w mediach.
d) Normy prawne w mediach i komunikacji.

6. Bezpieczenstwo w komunikacji i mediach.
a)Ochrona prywatnos$ci 1 wizerunku.
b) Anonimowos¢.

c) Bezpieczenstwo komunikacji, pracy i transakcji.
d) Uzaleznienia i higiena korzystania z medidw.

7. Prawo w komunikacji i mediach.

a) Wiedza, co jest dozwolone, a co jest zakazane.

8. Ekonomiczne aspekty dzialania mediow.

a) Rynek mediow.

b) Informacja jako dobro ekonomiczne.
Autorka:

Magdalena Lis

Adresaci innowacji:

Uczniowie liceum z klasy pierwszej (medialnej)



Czas trwania innowacji:

0d 01.09.2017 do 30.06.2018
Ilo$¢ godzin:

30 godzin zajec

90 godzin konsultacji tekstow na szkolny blog



